RIVIERA BUSINESS PERsoN. ET |3 gagnante est...

Karen Marsh a remporté le titre convoité de la personnalité sachant faire des affaires pour I'année 2009. Sa société,
VBA International, implantée & Sophia-Antipolis a remporté les suffrages du jury, réuni par la Chambre de commerce

britannique.

Sophia-AntipoIis se distingue en-
core, méme parmi une centaine
dentrepreneurs. Organisée par la
BCC Riviera - 1a Chambre de Com-
merce britannique - la manifesta-
tion de «The Riviera Business Person
of the year 2009» a couronné Karen
Marsh et par conséquent sa société
baptisée VBA International, héber-
gée au centre d'affaires Drakkar sur
la technopole. VBA, pour Virtual
Business Assistant, dépanne les Pme
et Tpe, en phase de création notam-
ment, de toute démarche adminis-
trative. Et quand on connait la répu-
tation de I'administration francaise
du point de vue de sa lourdeur...
on se dit que cette Britannique a
tout compris.

Créde en 2007, VBA International
vient donc au secours des entreprises
Gui n'ont pas les capacités internes
et les ressources nécessaires a tout

bon fonctionnement administratif.
«Ce qui permet aux entrepreneurs
de se concentrer sur leurs activités
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et leur ceur de métiers. L'8quipe,
multilingue forcément, comprend
huit personnes. LB

CANNES.

Les entreprises
britanniques
font front

Le gala de «the Riviera Business
Person of the year 2009» qui s'est
déroulé a I'hGtel Marriott de Cap
d"Ail a été I'occasion pour le pré-
sident de la BCC Riviera de faire
un point sur la situation écono-
mique des entreprises britan-
nigues en tertitoire azuréen. Selon
Ab Kuijer, les temps sont encore
difficiles mais les entreprises se
sont adaptées a la situation. Et
le rdle de la BCC c'est justement
de les stimuler, Et les remises de
récompense comme «The Riviera
Business Persn af the year 2009,
y participent. ..

Felix Business Club

Le célébre restaurant Félix, sur la Croisette, crée «Le Félix
Business Club», destiné  la clientéle affaires.

C ette nouvelle identité marque la
volonté du restaurant cannois
d'accueillir une clientéle d'affaires
au déjeuner, qui bien souvent, ne
prend pas le temps de se détendre,
qui plus est, dans un restaurant de
cuisine gastronomique. Les sugges-
tions du midi sont ainsi parfaitement
adaptées, garantissant un délal de
déjeuner raisonnable ainsi que des
plats savoureux et copieux (formules
1 plat = 26 euros / 2 plats = 39 euros
/3 plats = 49 euros - chacune com-
prend une eau minérale et un café},
Nicolas Rondelli, e jeune chef (qui
vient de recevair 1 toque au guide
GaultMillau aprés seulement huit
mois d'ouverture) propose une Cui-
sine de trés grande tenue dont les
formules changent chagque semaine.
Dans fe contexte d'une formule excep-
tionmelle le midi, le Félix se devait
d‘inventer une initiative remarqua-
ble. Le restaurant lance ainsi un pro-

gramme de fidélisation dont 'ambition
est de fédérer une clientéle affaires,
qui comptera parmi les membres pri-
vilégiés, En ciétenant la carte du «Félix
Business Clubx, les clients se verront
récompensés : a chaque venue et
consommation sur présentation de
la carte, un compte au nom du client
sera crédité de points qui, cumulés,
offriront une sélection d'avantages
{service voiturier, réservation priori-
taire, table favorite ...) et de bons
cadeaux aupres de marques parte-
naires prestigieuses {maroquinerie,
soins heauté, voyages ...). GC




